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چکیده 


محدودیت عوامل تولید و نیاز روز افزون به بازارهای جهانی» رقابت‌پذیری محصولات را به موضوعی مهم تبدیل کرده است. از سوی دیگر رشد 
نامتوازن منطقه‌ای در ایران لزوم تحقیقات منطقه‌ای و شناسایی مزیت‌های تولیدی هر منطقه را دو چندان کرده است. در اين مقاله سعی می‌شود که 
ترکیبی از شاخص‌های مزیت نسبی و رقابتی به جهت بررسی رقابت‌پذیری محصولات کشاورزی استان کردستان در بازار هدف عراق نسبت به سایر 
استان‌های کشور در بازه زمانی ۱۳۸۹ تا ۱۳۹۵ ارائه شود. در این راستا ترکیبی از شاخص‌های مزیت نسبی آشکار شده نرمال, اثر کالایی, اثر بازاری, اثر 
رقابت‌پذیری و سهم ثابت بازار استفاده شده است. همچنین به جهت تفکیک محصولات کشاورزی از سیستم طبقه‌بندی 19 بهره گرفته شده است. 
یافته‌های این تحقیق حاکی از آن است که محصولات کشاورزی استان کردستان مزیت‌های صادراتی بالایی در بازار عراق دارند که بخش تولیدی این 
استان می‌تواند از این مزیت‌ها استفاده بهینه ببرد. نتایج خرد این مقاله نشان می‌دهد که ۱۶ رشته فعالیت دارای مزیت نسبی آشکار شده و ۸ رشته فعالیت 
دارای مزیت رقابتی صادراتی می‌باشند. بادمجان تاز» توت فرنگی» هویج. پیاز و موسیر» کاهوی کروی سالادی و دانه‌ها و میوه‌های روغن‌دار محصولاتی 
هستند که مزیت نسبی آن‌ها به سمت مزیت رقابتی صادراتی حرکت کرده است. در مقابل مزیت رقابتی محصولات دارای مزیت نسبی بالا مانند سیب 
تازه» گوجه فرنگی» خیار, فلفل فرنگی» سیب زمینی» هندوانه» نبانات تازه-محصولات گلکاری آلو و گوجه آشکار نشده و قسمتی از سهم خود در بازار 
هدف را به رقبای صادراتی واگذار کرده‌اند. حیوانات تازه» گوشت و سیر محصولاتی هستند که با وجود عدم مزیت نسبی آشکار شده توانسته‌اند رقاببت 
پذیری بالایی داشته و سهم صادراتی خود در بازار هدف را افزايش دهند. 


واژه‌های کلیدی: استان کردستان» طبقه‌بندی 15 محصولات کشاورزی» مزیت نسبی» مزیت رقابتی 


مقدمه 

رقابت‌پذیری محصولات کشاورزی و اقتصاد منطقه‌ای در کشوره 
دو محور اصلی مورد توجه در این مقاله می‌باشند. موضوع رقابت 
پذیری بین‌المللی همواره مدنظر اقتصاددانان بوده و در چند دهه 
گذشته به یکی از اولویت‌های هدف‌گذاری در اکثر کشورهای در حال 
توسعه تبدیل شده است. بطوریکه رقابت‌پذیری یک محور کلیدی 
مورد توجه مدیران» سیاست‌گذاران و دانشگاهیان بوده و توجه ویژه‌ای 


به آن می‌شود. امروزه برنامه‌های اقتصادی کمتر کشوری را می‌توان 
مشاهده کرد که تاکید بر رشد توان رقابت‌پذیری محصولات و اهداف 


۱- مدرس اقتصاد. دانشگاه پیام نور مرکز مریوان 

(#- نویسنده مسئول: حصرمم. تمصع ه) متصتصتطه نج تط: اتمحط) 

۲- دانشیار اقتصاد دانشگاه آزاد اسلامی واحد قزوین 
06/7 :]10 

- این مقاله بر پایه یافته‌های پژوهشی می‌باشد که برای سازمان صمت استان 

کردستان در سال ۱۳۹۷ انجام شده است. 


بلند مدت افزایش صادرات نداشته باشد. در این میان یکی از ابزارهای 
مهم رقابت‌پذیری بین‌المللی» نفوذ و تسلط بر بازارهای جهانی می‌باشد 
(۶)+ سوالی که پیش می‌آید این است که کدام کشورها در رسیدن به 
این اهداف موفق و کدام کشورها از افزایش توان رقابت‌پذیری خود 
مش مانت, قط با یه به ین ترپودن هآ ین رنه تمامتای 
جهانی در مقابل هدف‌گذاری رشد صادراتی کشورهای مختلف» تعداد 
محدودی از این کشورها امکان رسیدن به اهداف مدنظر را داراامی 
باشند (۱۳). در این میان یکی از مهمترین مولفه‌های لازم جهت 
حضور فعال و پایدار در بازارهای جهانی» برخورداری از مزبت نسبی 
محصولات تلاش جهت تقویت آن و موفقیت در تبدیل مزیت نسبی 
موجود به سمت افزایش مزیت رقابتی می‌باشد. 

ابتایری‌های افتتادی در سناطی معتف ازران یکی ادفسایل 
مهمی می‌باشد که توجه مناسبی در محافل علمی و مراکز تصمیم 
گیری کشور به آن نمی‌شود. فارغ از ریشه‌یابی این موضوع و لزوم باز 
توزیع منابع و تمرکز زدایی از قدرت سیاسی-اقتصادی مرکز به جهت 
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کاهش این نابرابری‌هاء استفاده از توانمندی‌های طبیعی 9 مزیت‌های 
نسبی مناطق مختلف کشور و سعی در جهت ایجاد مزیت‌های رقابتی» 
یکی از راهکارهای مهم در جهت رفع این مسئله مهم می‌باشد. 
آمارهای مرکز آمار ایران نشان می‌دهد که استان کردستان در 
شاخص‌هایی همچون سرانه تولید ناخالص داخلی با ۷۹۲۷۶ هزار ریال 
درشال ۱۳۱۲ فر مان سه اسان آخبر شور قنرار دازد استتان 
کردستان علی‌رغم ظرفیت‌های مناسب صادراتی از جمله مزیست 
دسترسی گسترده به بازار مصرفی کشور عراق و دارا بودن مرز زمینی 
نزدیک به دریاهای آزاد و از سوی دیگر توانمندی‌های بالای تولید 
محصولات کشاورزی. نتوانسته است بهره‌مندی قابل قبولی از این 
مزیت‌ها به جهت ارتقاء جایگاه تولید صادراتی محصولات کشاورزی 
خود در کشور داشته باشد. نگاهی به آمار جدول ۰۱ وضعیت تولید 
به خوبی نشان می‌دهد. آمار این جدول نشان می‌دهد که کشور عراق 
از مقصدهای مهم صادرات محصولات کشاورزی کشور بوده و سالانه 
نزدیک به ۳۰ درصد از صادرات محصولات کشاورزی کشور ایران به 
بازارهای عراق می‌باشد. آمارهای جدول ۱ حاکی از آن است که 
نسبت صادرات محصولات کشاورزی استان کردستان به کل صادرات 
استان به صورت میانگین افزايش يافته و این نسبت از ۲۷ درصد در 
سال ۱۳۸۹ به نزدیک ۲۵ درصد در سال ۱۳۹۵ رسیده است. این 
افزايش می‌تواند یا از افزایش صادرات کشاورزی استان باشد و یا از 
کانال کاهش کل صادرات استان باشد. آمار به خوبی نشان می‌دهد که 
این افزایش ناشی از کاهش کل صادرات استان کردستان می‌باشد و 


استان کردستان از صادرات محصولات کشاورزی کشور در بازه زمانی 
مدنظر کاهش زیادی داشته و از نزدیک ۸ درصد در سال ۱۳۸۹ به 
نزدیک ۳ درصد در سال ۱۳۹۵ کاهش یافته است. این آمار به خوبی 
نشان می‌دهد که استان کردستان نه تنها در ارتقاء جایگاه صادراتی 
خود موفق نبوده بلکه قسمت عمده‌ای از سهم صادراتی خود را به 
رقبای داخلی دیگر واگذار کرده است. آمارهای جدول ۱ نشان می‌دهد 
که سهم اندکی از همین صادرات کاهش یافته محصولات کشاورزی 
نیز از تولیدات خود استان می‌باشد. بطوریکه سهم تولیدات استان از 
صادرات محصولات کشاورزی در در سال ۱۳۸۹ نزدیک به ۱۳ درصد 
بوده و در سال ۱۳۹۵ به نزدیک ۱۰ درصد کاهش بافته است. این 
مهم نشان می‌دهد که بخش تولید کشاورزی استان کردستان. موفق 
به استفاده از اين مزیت‌های صادراتی و اقزايش تولید صادراتی خود 
نبوده است. با این شرایط اهمیت افزایش توان رقابت‌پذیری 
محصولات کشاورزی استان کردستان و استفاده از مزیت‌های طبیعی» 
از مباحث مهمی می‌باشد که ضرورت پژوهش را نشان می‌دهد. 
شناخت مزیت‌های نسبی و رقابتی محصولات کشاورزی استان 
کردستان می‌تواند کمکی در خدمت بخش تولیدی و تجاری استان 
کردستان به جهت برنامه‌ریزی» عملکرد بهتر و استفاده بهینه از 
توانایی‌های موجود باشد. شناخت مزیت رقابتی محصولات می‌تواند 
توسعه صادرات را سرعت بخشد و استراتژی توسعه صادراتی به 
تنبایی کش توانه سنج یه زعس داد رات یود( ۲ ازایتن رود 
اصلی این تحقیق ارائه مدلی ترکیبی از شاخص‌های مزیت نسبی و 
رقابتی به جهت بررسی رقابت‌پذیری محصولات کشاورزی استان 
کردستان در بازار عراق نسبت به سایر استان‌های کشور می‌باشد. 
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منابع: گمرک جمهوری اسلامی ایران. سازمان جهاد کشاورزی استان کردستان» محاسبات تحقیق 
عناوم طمتههومک رصمتاه2نصهعع) تمسهآنهمتنه‌يم صماعنل‌سنک رمتاعتاهاو/صمتاهتاعتصتصطلخ عصمافیت صقن :ععصم۲م۴ 


این سوال که هر کشوری چه کالاهایی تولید و صادر کند در 
ابتدای شکل گیری علم اقتصاد مطرح بوده است. آدام اسمیت در پاسخ 
نظریه مزیت مطلق" را بر مبنای توانایی متفاوت کشاورزها در تولید 
کالاها معرفی کرده است. سپس ریکاردو نظربه مزیت نسبی را در 
ادامه نظریه آدام اسمیت مطرح کرد. ریکاردو در این نظریه سعی کرد 
که به این سوال پاسخ دهد که حتی اگر کشوری در تولید هیچ کالابی 
مزیت مطلق نداشته باشد. باز هم می‌تواند در تولید کالایی که عدم 
مزیت مطلق کمتری دارده تخصص پیدا کند (۱۱). 

به کارگیری هر کدام از مدل‌های رقابت‌پذیری مفهومی مشروط 
وابسته به اهداف تحقیق می‌باشد. شاخص‌های مزیت نسبی و رقابتی 
بازتاب تغییرات اقتصادی یک منطقه خاص را در قالب عملکرد آشکار 
شده نشان می‌دهند. تغییرات در مزیت نسبی و رقابتی می‌تواند از 
کانال تغییرات در مواهب اولیه تولید» تغییرات سیاستی کشورها با 
اقتصاد متمرکز» تغییرات تکنولوژیک و با تخصص‌گرایی باشد. 
مزیت محصولات را بین عوامل تاثیر گذار ندارند. اما محققین اقتصادی 
هنوز هم شاخص مزیت نسبی و رقابتی آشکار شده را مفهوم‌های پر 
اهمیت از سیاست‌های مبادله‌ای می‌دانند که تمامی تغییرات اقتصادی 
در این شاخص‌ها بازتاب می‌یابد (۱). از دیگر ویژگی‌های خوب این دو 
شاخص می‌توان به کاربرد سطح خرد این شاخص‌ها در اولویت‌بندی 
رشته فعالیت‌ها اشاره کرد. بنابراین با توجه به هدف اصلی این تحقیق. 
همچنین کاربرد شاخص‌های مزیت نسبی و رقابتی در سطح خرد و 
محدودیت‌های اماری در کشور و استان کردستان» ترکیبی از شاخص 
فعالیت‌های کشاورزی دارای مزیت صادراتی استان کردستان در 
مقایسه با سایر استان‌های کشور در نظر گرفته شده‌اند. در نظر گرفتن 
هم‌زمان این شاخص‌ها می‌تواند قدرت تحلیلی بیشتری به پژوهش 
نسبت به در نظر گرفتن یک شاخص بدهد. همچنین با توجه به 
آخرین آماری که در زمان انجام اين پژوهش انتشار یافته است بازه 

نتایج این تحقیق می‌تواند اطلاعات دقیقی در سطح خرد به جهت 
برنامه‌ریزی و استفاده بهینه از مزیت‌های تولیدی و صادراتی بخش 
کشاورزی استان کردستان در اختیار مسئولین و سرمایهگذارن قرار 
دهد. همچنین با توجه به محدود بودن پژوهش‌های عددی در این 
زمینه» ارائه این مدل‌های عددی می‌تواند گامی برای انجام پژوهش 
های منطقه‌ای بیشتر در استان کردستان باشد. در ادامه این مقاله» 
روش‌شناسی پژوهش و معادلات بکار رفته بررسی می‌شود. سپس به 
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یک تحلیل تجربی از رقابت‌پذیری محصولات کشاورزی استان کردستان ۳ 


می‌شود. و در انتها نتایج» بحث و پیشنهادهای پژوهش ارائه می‌شوند. 


روش‌شناسی پژوهش 


در آوخر قرن بیستم مدل‌های متفاوتی از مزیت توسط اقتصاددانان 
بر پایه نظریه ریکاردو و با فروض واقع‌بینانه تر توسعه یافتند که اصولا 
به مدل‌های ریکاردین " معروف هستند (۵). فرضیه بنیادی اکثر این 
مدل‌هاء توجه به هزینه فرصت کمتر تولید کالایی در یک منطقه 
خاص نسبت به سایر مناطق می‌باشد. بعد از یک وقفه بلند مدت 
دردوره‌ای که مدل‌های مزیت نسبی ریکاردین در دانشگاه‌ها آموخته 
شدند» مدل‌های مزیت نسبی دوباره در کانون توجه تحقیقات اقتصادی 
قرار گرفته‌اند. احیا شدن دوباره این مدل‌ها مدیون مدل‌های جدیدی 
همچون مدل‌های ایتون و کارتوم" (4۲۰۰۲ کاستینوت و همکاران" 
(۲۰۱۲) و هانسون" (۲۰۱۲) می‌باشد. هر کدام از این مدل‌ها قدرت 
توضیح دهندگی متفاوتی از مفهوم تجارت جهانی و مزیت رقابتی 
کشورضا زاره چی‌دهند:( ۶اه پزتی از افتضاددانان متفدند که یی 
در مزیت نسبی بایستی انعکاسی از تغییر در مواهب و عوامل اولیه 
باشد(۱). عده‌ای دیگر اختلاف در عوامل. سطح تکنولوژی و هزینه 
های داخلی را علت اصلی نوسانات جریان تجارت جهانی عنوان می- 
کنند (۶). کیفیت نهادی و سرمایه انسانی از دیگر عوامل تأثیر گذار بر 
تخصص در تجارت جهانی عنوان می‌شود (۳). اقتصاددانانی نیز 
موفقیت کشور چین در تجارت جهانی را از کانال ارزش افزوده بالای 
کالاهای صادراتی مثال می‌زنند (۴). عده‌ای بر اين باورند که تولیدات 
و صادرات در طول زمان بیشتر متنوع می‌شوند (نه تخصصی‌تر) و 
نمی‌توان مزیت نسبی را به عنوان تئوری پیش‌بینی در نظر گرفت و 
این نظربه فقط به عنوان پایه‌ای برای تقویت سیاست‌های صنعتی 
کشورهای در حال توسعه کاربرد دارد. البته که شواهد تجربی در رد 
ایق ادعا نیز ارافهشده است ( ٩‏ دای از مضه یز خنیا 
سازگاری مدل‌های متفاوت مزیت نسبی (شاخص‌های بالاس* و 
والراس ") را برای کشورهای مختلف آزمون کرده‌اند (۸)؛ انتخاب 
استراتژی مناسب. برنامه ریزی و نقش هدایتی دولت به عنوان عوامل 
دیگری در توسعه شاخص‌های صادراتی در نظر گرفته می‌شوند (۱۰ و 
۳( 

با توجه به بکارگیری دو شاخص مزیت نسبی و مزیت رقابتی در 
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این مطالعه» در ادامه ابتدا شاخص مزیت نسبی به کار گرفته شده 
معرفی شده و سپس شاخص‌های مزیت رقابتی معرفی می‌گردند. 


شاخص مزیت نسبی 

هسته تلوری مزیت نسبی به دنبال نشان دادن آن است که حتی 
کشوری که مزیت مطلق در تولید کالایی ندارد بتواند از تجارت بین 
لمال سود بدست آورد. لین مفهوم تاکید بر هزینه فرصت کمتر در 
تولید یا صادرات یک کالای خاص در یک منطقه نسبت به سایر 
مناطق دارد .)٩(‏ بالاس (۱۹۶۵) تثوری مزیت نسبی را به حالت 
کاربردی گسترش داده و شاخصی تحت عنوان مزیت نسبی آشکار 
شده (۵3)) بر پایه صادرات کشورها در مقایسه با دیگر کشورها 
را ارائه داد. شاخص بالاس در معادله (۱) نشان داده شده است: 
)۱( رگ 


1 


در معادله (۱)» تع صادرات کشور از کالای [ ع صادرات 
کشور [ از مجموعه کالای 4 صادرات محموعه کشورهای 2 از 
کنالای زو دز تهایست یگ صسادراث محموعسه کشسورهای ع از 
مجموعه کالای : را نشان می‌دهند. شاخص بالاس از پایه تتوریک و 
تجربی ضعیفی برخوردار می‌باشد. ناهماهنگی و رتبه‌بندی ترتیبی 
ضعیف کالاها از ویژگی‌های شاخص بالاس می‌باشد. به همین جهت 
کسان دیگر در جهت رفع نواقص شاخص بالاس برآمدند. والراس 
(۰)۱۹۹۱ نگرشی متفاوت از مزیت نسبی را با معرفی سه شاخص 
مزیت صادراتی نسبی (۲326۸» شاخص تخصص‌گرایی واردات 
(11۸) و مزیت مبادله‌ای نسبی (۲3۲۸) ارائه کرد. لافای* 
(۱۹۹۲)» شاخصی با وارد کردن واردات به مدل بالاس ارائه کرد. 
فاگربرگ " (۱۹۹۵» شاخصی تحت عنوان مزیت نسبی آشکار شده 
متقارن (5106۸) به جهت رفع غیرمتقارن بودن شاخص بالاس ارئه 
کرد. یکی از مشکلات اساسی شاخص بالاس. عدم وزن دهی به 
کالاها یا بخش‌های اقتصادی می‌باشد. بر این اساس پرودامان و 
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ریدینگ" (۱۹۹۸)» شاخصی با عنوان مزیت نسبی آشکار شده وزنی" 
معرفی کردند. هون و اوسترهاون "" (۲۰۰۶) مدلی را برای رفع مشکل 
دوباره شماری در مدل بالاس با عنوان مزیت نسبی آشکار شده 
افزایشی"" نشان دادند. این شاخص مزیت بالایی در تحلیل بخشی 
اقتصاد دارد اما شاخص مناسبی برای مقایسه مزیت کشورها نمی - 
باند. همچنین شاخص هون و استوهان هنوز مشکل ترتیبی بودن ۳" 
شاخص بالاس را برطرف نکرده است. یوه و همکاران ۲ (۲۰۰۹) 
شاخص کامل‌تری تحت عنوان مزیت نسبی آشکار شده نرمال "۲ بر 
پایه مدل افزایشی هون و اوستوهان ارائه کردند (۱۵) این مدل در 
معادله (۲) نشان داده شده است: 
)۲ یرمع ک 5 
ای 

این شاخص هم متقارن بوده. هم دارای توزیع نرمال می‌باشد و 
همچنین مشکل وزنی کالاها در شاخص بالاس را برطرف می‌سازد. 
بنابراین در این پژوهش این شاخص برای بررسی مزیت نسبی رشته 
فعالیت‌های اقتصادی بکار گرفته می‌شود. اعداد این شاخص از ۰/۲۵- 
تا ۰/۲۵ می‌باشد. رشته فعالیت‌هایی که شاخصی بالاتر از صفر داشته 
باشند دارای مزیت نسبی بیشتر و محصولاتی که اعدادی کمتر از 
صفر داشته باشند» عدم مزیت نسبی دارند. 

شاخص‌های در نظر گرفته شده اصولا بر مبنای مزیت یک کشور 
در مقایسه با دیگر کشورها می‌باشد. اما با توجه به هدف اصلی 
پژوهش بر مبنای بررسی رقابت‌پذیری محصولات کشاورزی استان 
کردستان در مقایسه با دیگر مناطق کشور, تعدیل‌هایی در این 
شاخص‌ها در نظر گرفته می‌شود. به جهت کاربردی کردن شاخص 
مزیت نسبی آشکار شده نرمال در معادله (۲؛ , استان کردستان» ‏ 
رشته فعالیت خاص کشاورزی» ۰ تمامی استان‌های کشور (تمامی 
گمرکات) و » تمامی کالاهای بخش کشاورزی بر اساس سیستم 115 
در نظر گرفته می‌شوند. بنابراین شاخص مدنظر مزیت نسبی 
محصولات کشاورزی استان کردستان در بازار عراق را نسبت به سایر 
استان‌های کشور اندازه‌گیری می‌کند. 
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شاخص مزیت رقابتی 

مزیت رقابتی مفهومی چالش‌برانگیز در ادبیات اقتصادی می‌باشد. 
بطوریکه اقتصاددانان به صورت متفاوت این مفهوم را در تحقیقات 
اقتصادی به کار برده‌اند. بالاس (۱۹۸۹) پورتر (۰)۱۹۸۹ اگهارد سیگل 
(۱۹۹۲)» جان کوکبرن (۱۹۹۵)» هانسون و همکاران (۲۰۱۳ و ۲۰۱۵ 
سعی در ارائه چارچوبی ریاضی برای بررسی توان رقابتی کشورها 
داشته‌اند. وجه مشترک کلیه تحلیل‌های موجود در زمینه مزیت رقابتی» 
پویایی و ثبات در رقابت‌پذیری بین المللی می‌باشد. به عبارت دیگر 
پویایی در رشد هر عاملی که منجر به کاهش هزینه تولید محصولی 
یک کشور نسبت به کشوری دیگر شود. نوعی مزیت رقابتی را برای 
کشور اولی به وجود می‌آورد. این عامل می‌تواند رشد تکنولوژی» رشد 
ارزش افزوده عوامل تولید. سیاست‌گذاری‌های مناسب. جذب سرمایه 
گذاری‌های خارجی و غیره باشد. بر همين روال و با توجه به هدف 
اصلی پژوهش, شالوده آن چیزی که به عنوان مزیبت رقابتی در این 
پژوهش دنبال می‌شود پوبایی در رقابت‌پذیری بین المللی می‌باشد. 
شاخص مزیت نسبی آشکار شده (6۸) و مدل هزینه منایع داخلی 
([۱)۳۴6 که توسط کروگر" (۱۹۷۲) و برونو" (۱۹۷۲) ارائه شد» بر 
روی مزیت نسبی به صورت ایستا تاکید دارد. شاخص‌های پلان 
تجاری (1۱1)" و سهم ثابت بازار (0045)* به جهت اندازه‌گیری 
رقابت‌پذیری پویا ارائه شده‌اند (۷). با توجه به گسترش دادن شاخص 
سهم ثابت بازار (0(45) از حالت اولیه و تفکیک آن به سه شاخص 
متفاوت» در این پژوهش از این شاخص به جهت محاسبه مزست 
رقابتی رشته فعالیت‌های اقتصادی استفاده می‌شود. 

شاخص سهم ثابت بازار در شکل اولیه آن توسط تایزنسکی" 
(۱۹۵۱) بررسی شد. با گسترش این شاخص, شاخص مزیت رقابتی به 
صورت ترکیبی از سه شاخص اثر کالایی بازاری و رقابت‌پذیری در 
نظر گرفته شده است. این شاخص در معادله (۲) نشان داده شده است: 


هو +0( + واه وت ( رنه - وه 
1 لح ۷-21 1-1[ 1 


و کل ری بر 
جهانی نرخ رشد واردات جهانی کالای [ نرخ رشد واردات بازار > از 
کالای [و نرخ رشد صادرات کشور ز از کالای [ به بازار ۷ می‌باشد. 


همچنین در معادله فوق ۳ صادرات کشور 1 از کالای [ به بازار 1 
‌ ۱ رشد صادرات کشور از کالای [ به بازار ‏ را نشان می‌دهد. 


جملات این رابطه از چپ به راست به ترتیب» شاخص مزیت رقابتی 
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یک تحلیل تجربی از رقابت‌پذبری محصولات کشاورزی استان کردستان ۵ 


شاخص کالایی بیان می‌کند که چه مقدار از رشد صادرات کالای 
[ به خاطر رشد تقاضای جهانی بوده است. اگر شاخص کالایی مثبت 
باشد به این معنی است که رشد تقاضای جهانی کالای ز (یکنت) 
بیش از رشد تقاضای جهانی (وی835) می‌باشد. همچنین مقدار مثبت 
عام 1 با 3 ۲ 
( وت 47 بیش از رشد واردات جهانی کالای ز(یَل» می‌باشد. به 
دیگر زبان مقدار مثبت این شاخص نشان می‌دهد که بازار هدف / 
برای صادرات کالای زبه صورت بهینه انتخاب شده و مقدار منفی این 
شاخص حاکی از آن است که بازارهای بهتری برای صادرات کالای [ 
موجود می‌باشند و در آخر شاخص رقابت‌پذیری» توان رقابت کشور ‏ با 

جمع سه شاخص فوق, اثر کل شاخص مزیت رقابتی برای کشور 
1 را نشان می‌دهد. مقدار مثبت این شاخص فوق نشان می‌دهد که 
شاخص عدم مزیت رقابتی را نشان می‌دهد. از نست شاخص مزیت 
ُ 6 , . .۰۱ ۹ 
رقابتی به ود نرخ شاخص مزیت رقابتی برای محصولات بدست 
می‌آید و توان مقایسه مزیت رقابتی محصولات مختلف را بدست می 
دهد (۷). 

در محاسبه کاربردی شاخص مزیت رقابتی ذکر شده با توجه به 
کالاهای ایرانی توسط تمامی کشورهایی که با ایران مبادله تجاری 


داشته‌اند از کالای ‏ و نرخ رشد واردات کالای [ در بازار هدف 1 


از کلیه استان‌های کشور وله صادرات کالای ز استان کردستان به 
بازار هدف > در نظر گرفته شده‌اند. همچنین بازار هدف 1 کشور عراق 
و کالای [ کالاهای بخش کشاورزی در این قسمت می‌باشند. دلیل در 
نظر گرفتن بازار کشور عراق به عنوان بازار هدف آن است که تا سال 
۴ تمامی صادرات کشاورزی استان کردستان به کشور عراق و در 
سال ۱۳۹۵ بالاتر از ۹۵ درصد صادرات استان به کشور عراق می‌باشد. 


برای محاسبه نرخ‌های رشد صادرات و واردات آورده شده ( 7 1 


1 ۳ با استفاده از نرم‌افزار 9 2۷167۷5 معادله روند (۴) به روش 
(۴) 7 + »۰ < 1۲و10 


پژوهش (۱۳۸۹-۱۳۹۵) می‌باشد. برای آزمون درستی نتایج با استفاده 
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درصد معنی‌دار می‌باشند. پس از تخمین # با فرمول نوبسی در نرم 
افزار ۳۵۱ معادله (۵) برای تمامی کالاها و تمامی نرخ‌های رشد 
مدنظر محاسبه شده است که همان نرخ رشد سالانه می‌باشد: 

(۵) 1(10 تّ ۴و << ۳ 


تفکیک رشته فعالیت‌های بخش کشاورزی 

در این تحقیق به جهت تفکیک بخش‌ها و زیر بخش‌هاء از مبنای 
طبقه‌بندی استفاده شده که به جهت یکسان سازی تجارت جهانی در 
گمرکات کشورها مورد قبول می‌باشد. تفکیک این رشته فعالیت‌ها بر 
پایه سیستم طبقه‌بندی و کدگذاری ۲15۱ بوده است. نکات زیر در 
تفکیک رشته فعالیت‌های کشاورزی علاوه بر سیستم 15 در نظر 
گرفته شده‌اند: الف) ترکیب تولیدی صادراتی استان کردستان از 
محصولات کشاورزی ب) محصولاتی که صادرات بیشتری از استان 
کردستان داشته‌اند (بر مبنای سال ۱۳۹۴ و ۱۳۹۵). ج) امکان تولید 
محصولاتی که از مرزهای استان کردستان صادر شده‌اند اما تولید 
بل توجهی در استان ندارن. د) در نظر گرفتن تمامی محصولات 
بخش کشاورزی (بر مبنای سیستم 115). بر این اساس تمامی رشته 
فعالیت‌های کشاورزی در ۲۳ زیر بخش جای داده شده و در نظر 
گرفته شده‌اند. 

آمار و اطلاعات این پژوهش به صورت خام از بانک اطلاعاتی 
گمرک جمپوری اسلامی ایران گرفته شده‌اند. این آمار در سال‌های 
۹ تا ۱۳۹۵ و در قالب ۲۲ زیر بخش در نظر گرفته شده پردازش 
شده و در مدل وارد شده‌اند. همچنین برای تخمین روندهای رشد از 
نرم‌افزار 9 ۷16۷۷5 و محاسبه شاخص‌های معرفی شده از فرمول 
نویسی در نرم‌افزار ۳۵ کمک گرفته شده است. 


نتایج 


نتایج مدنظر در دو قسمت مجزا به صورت شاخص مزیت نسبی و 
شاخص‌های مزیت رقابتی ارائه شده می‌شوند. 


نتایج شاخص مزیت نسبی آشکار شده نرمال 

پس از محاسبه شاخص مزیت نسبی آشکار شده نرمال» نتایج 
جدول ۲ برای رشته فعالیت‌های مدنظر بدست آمده‌اند. 

از عوامل موثر بر مقدار صادرات محصولات و به تبع شاخص 
مزیت نسبی می‌توان به بردار قیمت‌های نسبی محصولات, کیفیست؛ 
تقاضای بازار هدف» عملکرد رقبای اقتصادی و غیره اشاره کرد. اما در 
بازه زمانی مدنظر اتفاقات خاصی در دو بعد داخلی و خارجی رخ داده 
است که می‌تواند تاثیر مستقیمی بر نتایج به دست آمده داشته باشد. 
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کاهش ارزش پول ملی بر اثر تکانه‌های هدفمندسازی یارانه‌ها و 
تحریم‌های اقتصادی در ابتدای دهه ۱۳۹۰ و رکود ایحاد شده در بازار 
هدف عراق به علت تنش‌های منطقه‌ای در سال‌های بعد» عواملی 
می‌باشند که تاثیر مستقیمی بر نوسانات ایجاد شده در صادرات 
محصولات کشاورزی داشته‌اند. برآیندی از تمامی عوامل ذکر شده 
خود را در نتایج شاخص‌های این مطالعه نشان می‌دهند که در ادامه به 
بررسی آن‌ها می‌پردازيم. 

با بررسی جزئی ننایج جدول ۲ درمی‌بابیم که شاخص مزیت 
نسبی آشکار شده رشته فعالیت‌های کشاورزی در بازه زمانی مدنظر 
دارای نوسان بوده و روند مشخصی را دنبال نمی‌کند. البته با وجود 
مزیت نسبی بالای برخی محصولات مانند گوجه فرنگی» سیب تازه و 
سیب زمینی به بازار عراق» شاخص مزیت نسبی این محصولات به 
طور کلی روند نزولی داشته‌اند. این شاخص برای محصولاتی دیگری 
مانند سیر و بادمجان روند افزایشی در سال‌های پایانی بازه مدنظر 
داشته است. هر چند که به صورت میانگین مزیت نسبی بادمجان در 
بازار عراق آشکار شده و برای سیر در این بازه زمانی آشکار نشده 
است. یکی از نکات قابل توجه در این نتایج این است که برخی 
محصولات اصلی استان کردستان از جمله گردو و انگور به دلایل 
مختلف از جمله تقاضای بالای داخلی و محدودیت‌های تعرفه‌ای 
کشور عراق در زمان برداشت این محصولات مزیت نسبی صدادراتی 
آن‌ها در این یج آشکاز تشته ات موی انان محاوط میهه‌هان 
خشک کرده. عسل طبیعی» شیر و محصولات لبنی از جمله 
محصولات مهم دیگری می‌باشند که عدم مزیت نسبی آشت‌کان سم 
دارند. شیوه مرسوم در اولویت‌بندی رشته فعالیت‌ها بر اساس شاخص 
مزیت نسبی, استفاده از میانگین این شاخص می‌باشد. به همین جهت 
در ستون آخر از جدول ۲ ميانگین مزیت نسبی آشکار شده این رشته 
فمالیت‌ها آنهه شته انب انم حول ۲دیر اسان انگین بتالاظر 
شاغضن مکی آشکاه شته‌تمال وین رقته فالب‌ههای 
کشاورزی دارای مزیت نسبی استان کردستان مرتب شده‌اند. 

نتایج این پژوهش نشان می‌دهد که استان کردستان نسبت به 
سایر مناطق کشور در ۱۶ محصول و زیر بخش کشاورزی دارای 
مزیت نسبی آشکار شده نرمال می‌باشد. بطوری که محصولات سیب 
تازهه گوجه فرنگیء خیار و کاهوی کروی به ترتیب با شاخص 
۷ ۷۵ ۰۱۰۰۲۳۴ و ۰۱۰۰۲۰۲ واحد بیشترین مزیست 
نسبی صادراتی را در بین محصولات کشاورزی استان کردستان دارا 
هکت ین این رف کالزک‌ها عر ماس سال‌های ارف نی 
مدنظر» شاخص مزیت نسبی مثبتی داشته‌اند. زیربخش‌های سایر 
سبزیجاتنباتات-ریشه‌ها, فلفل فرنگی» سیب زمینی» هندوانه و 
بادمجان به ترتیب دیگر رشته فعالیت‌های دارای مزیت نسبی می 
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شیرخوار 


البته با دقت بیشتر در نتایج جدول ۲ مشاهده می‌شود که سیب 
زمینی و زیر بخش نباتات زنده-محصولات گلکاری-پیازها و ریشه‌ها 
در دو سال از بازه زمانی مورد بررسی دارای شاخص مزیت نسبی 
منفی بوده و تغییری در ترکیب صادراتی استان داشته‌اند. پس از این 
و گوجه تازه» هویج و شلفم تازه پیاز و موسیرء زردآلو-گیلاس"لبالو- 
پیشترین مزیت نسبی آشکار شده را دار[ می‌باشند. نتایج جدول ۳ 
حاکی از آن است که بسیاری از محصولات کشاورزی استان کردستان 
می‌باشند. بطوریکه مزیت نسبی تقریبا نصف محصولات کشاورزی 
مصرفی و تقاضای بالای کشور عراق» نزدیکی‌های فرهنگی و مرز 
نزدیک زمینی از جمله عوامل موّثر بر این مزیت نسبی بالای صادراتی 
وا 


نتایج شاخص‌های مزیت رقابتی 

پس از فرمول نویسی و محاسبه شاخص‌های مزیت رقابتی آشکار 
شنده: فایج جدول ۳ به تفکیک رشته فعالیت‌های ضادراتی استان 
کردستان و بر مبنای بالاتر بودن نرخ شاخص مزیت رقابتی گروه‌های 
کالایی به دست آمده‌اند. 

شاخص کالایی در نتایج جدول ۳ حکایت از آن دارد که تخصیص 
منابع تولیدی کشور به جهت تولید و صادرات رشته فعالیت‌های 
حیوانات زنده, انواع ماهی-صدفداران-سایر آبزیان فاقد ستون فقرات؛ 
شیر و محصولات لبنی» پیاز و موسیر, سیر کاهوی کروی سالادی» 
هویج و شلغم. بادمجان» گردوی معمولی, هندوانه تازه» توت فرنگی و 
روط وهای هنک کرک هیا اس رای یا 
کالاهای کشاورزی کمتر از رشد واردات کشسورهای جهان از 
محصولات کشاورزی ایران می‌باشد. 

شاخص بازاری پا کشوری نشان می‌دهد که بازار مناسب جهت 
صادرات زیر بخش‌های حیوانات زنده» شیر و محصولات لبنی» سیب 
زمینی» پیاز و موسیر سیر کاهوی کروی سالادی» هویج و شلغم 
خیار و خیار ترشی, بادمجان تازه» مویزه هندوانه» مخلوط میوه‌های 
خشک کرده. غلات. دانه‌ها و میوه‌های روغن‌دار انگم‌ها-صمن‌ها» 
صحیح انتخاب شده و نرخ رشد واردات کشور عراق از این کالاها 
بیش از نرخ رشد واردات سایر کشورها از این کالاها می‌باشد. 
همچنین مقایسه نتایج جداول ۲ و ۳ نشان می‌دهد که استان 
کردستان نتوانسته است که مزیت نسبی کالاهایی مانند سیب تازهه 
گوجه فرنگی فلفل فرنگی. آلو و گوجه تازه و زردآلو-گیلاس»آلبالو و 
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هلو در کشور عراق را به مزیت رقابتی تبدیل کند. این نتیجه‌گیری را 
می‌توان بر پایه منفی بودن شاخص بازاری این محصولات و هم‌زمان 
مثبت بودن شاخص مزیت نسبی آن‌ها در بازار عراق داشت. مقدار 
منفی شاخص بازاری برای بقیه رشته فعالیت‌ها بیان می‌کند که 
بازارهای مناسب دیگری برای صادرات این رشته فعالیت‌ها وجود دارد 
و انتخاب بازار هدف آن‌ها بهینه نمی‌باشد. 

شاخص رقابت‌پذیری محاسبه شده در ستون سوم از جدول ۲ 
نشان می‌دهد که با وجود بازار مناسب کشور عراق برای کالاهای ذکر 
حیوانات زنده, پیاز و موسیر سیر کاهوی کروی سالادی» هویج و 
پذیری بالایی داشته و سهم صادراتی خود را در این بازار افزایش داده 
است. استان کردستان در بقیه رشته فعالیت‌های کشاورزی رقابت- 
استان‌های کشور واگذار کرده است. 

همانطور که در نتایج جدول ۳ قابل مشاهده است. مزیت رقابتی 
۸ محصول و زیر بخش کشاورزی استان کردستان آشکار شده است. 
بادمجان» توت فرنگی» حیوانات زنده-گوشت» سیرء هویج-شلغم» پیاز- 
موسیر» کاهوی کروی و دانه‌ها-میوه‌های روغن‌دار-دانه-بذرنباتات 
صنعتی به ترتیب بیشترین مزیت رقابتی اشکار شده را در استان 
کردستان دارا می‌باشند. 

با نگاه دقیقتر به این نتایج می‌بينيم که تمامی رشته فعالیت‌های 
کشاورزی که مزیت رقابتی دارند (بغیر از دانه‌ها و میوه‌های روغن‌دار)» 
شاخص اثر کالایی آن‌ها مثبت بوده و تخصیص منابع آن‌ها با نگرش 
صادراتی بهینه می‌باشد. شاخص اثر بازاری نیز حاکی از آن است که 
برای توت فرنگی و سیر بازارهای هدف مناسبتری وجود دارد و بازار 
رقابت‌پذیری نیز نشان می‌دهد که استان کردستان در رشته فعالیت 
های توت فرنگی» سیر و دانه‌ها و میوه‌های روغن دار رقابت‌پذیری 
بالایی در بازار هدف داشته است. اما برای بقیه رشته فعالیت‌هایی که 
شاخص مزیت رقابتی آن‌ها مثبت می‌باشد. نتوانسته است که رقابت- 
محصول از ۸ محصول دارای مزیت رقابتی آشکار شده دارای مزیت 
نسبی نیز بوده‌اند. و تنها محصولات حیوانات زنده-گوشت و سیر عدم 
مزیت نسبی داشته و در مقابل رشد بالایی در صادرات به بازار عراق 
داشته و مزیت رقابتی آن‌ها آشکار شده است. 

نرخ شاخص مزیت رقابتی محصول بادمجان تاز» بسیار بالاتر از 
سایر کالاها بوده و از لحاظ آماری داده پرت تلقی می‌شود. با بررسی 
دوباره داده‌های اولیه خام صادراتی معلوم شده است که صادرات 
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کالای بادمحان از استان کردستان به کشور عراق در سال ۱۳۹۰ 
نسبت به سال ۱۳۸۹ نزدیک به ۵۰۰ درصد. صادرات کل کشور به 
کشور عراق نزدیک به ۶۰۰ درصد و صادرات کشور به تمامی 
بازارهای هدف نزدیک به ۲۶۰ درصد افزايش داشته که دلیل اين نرخ 
بالای شاخص رقابتی می‌باشد. به همین علت این آمار از لحاظ 
اقتصادی غلط محسوب شده و برای یافتن دلیل آن بایستی 
موضوعات دیگر قسمت عرضه این کالا در سال ۱۳۸۹ بررسی شود. 


تحلیل هم‌زمان مزیت نسبی و رقابتی 

در نظر گرفتن هم‌زمان شاخص‌های متفاوت مزیت نسبی و مزیت 
رقابتی امکان تحلیل بهنری به نتایج می‌دهد. در قسمت (۲-۴) 
مشاهده می‌شود که تنها ۶ محصول از ۱۶ محصول دارای مزیت 
به عدم توان استان کردستان در بالا بردن سهم صادراتی و رقابت 
پذیری محصولات کشاورزی دارای مزیت نسبی برمی‌گردد. 

سیب تازه. گوجه فرنگی» خیاره سیب زمینی» هندوانه. آلو و گوجه 
استان کردستان بوده که دارای مزیت نسبی بوده» اما مزیت رقابتی 
آن‌ها آشنکار نشده است. سیب تازه با وجود دارا بودن بیشترین مزبت 
پذیری آن منفی می‌باشد. شاخص بازاری منفی حاکی از آن است که 
بازارهای هدف مناسب دیگری نیز برای صادرات سیب وجود دارند. 
عملکرد ضعیف استان کردستان در رقابت‌پذیری با ساير استان‌های 
کشور را نیز در منفی بودن شاخص رقابت‌پذیری می‌توان مشاهده 
کرد. سیب از جمله محصولاتی می‌باشد که قابلیت نگهداری هم به 
توسعه خدمات نگهداری محصولات کشاورزی استان و همچنین هم- 
زمان با استفاده بهینه از مزیت نسبی بازار عراق» یافتن بازارهای هدف 
دیگر می‌تواند در پوبایی صادراتی این محصول مهم باشد. 

گوجه فرنگی و خیار تازه از دیگر محصولات اصلی تولیدی 
کشاورزی استان و دارای مزیت نسبی می‌باشند که توان تبدیل مزیت 
نسبی به مزیت رقابتی را نداشته‌اند. این دو محصول با محدودیت 
تعرفه‌ای کشور عراق در زمان برداشت محصول مواجه بوده و از سوی 
دیگر قابلیت نگهداری بالا به جهت صادرات در فصل‌های دیگر را دارا 
نمی‌باشند. لذا سیاست‌های کشاورزی بایستی در جهت ایجاد صنایع 
تبدیلی. یافتن بازارهای مناسب جدید و حرکت به سمت تولید گلخانه 
ای برای استفاده از مزیت بازار عراق در فصل‌های فاقد محدودیت‌ها 

سیب زمینی تازه یکی از محصولات اصلی بخش تولیدی 
کشاورزی استان کردستان می‌باشد که هم قابلیت نگهداری به صورت 


انباری و سردخانه‌ای را دارا می‌باشد و هم دارای مزیت نسبی بالایی 
در بازار عراق است. مثبت بودن شاخص بازاری این محصول نیز نشان 
از مناسب بودن بازار عراق برای صادرات دارد. لذا برای این محصول 
زمینی حرکت کرد. 

پیاز نیز هم دارای مزیت صادراتی بوده و هم شاخص بازاری آن 
محصول برای کشور عراق مثبت می‌باشد. اما با وجود قابلیت بالای 
تولید در استان کردستان» تولید این محصول بیشتر سنتی و در حد 
مصرف خانگی می‌باشد. لذا بخش تولید کشاورزی می‌تواند از این 
مزیت به جهت تولید بالا و صادرات برای بازار عراق استفاده بهینه 
ببرد. هندوانه با وجود مزیت نسبی صادراتی در بازار عراق و مثبت 
بودن شاخص‌های کالایی و بازاری» هم با محدودیت‌های تعرفه‌ای در 
زمان برداشت محصول مواجه بوده و هم قابلیت نگهداری به جهت 
صادرات در فصل‌های دیگر سال را ندارد. لذا این محصول توجیه 
سرمایه گذاری و تولید در استان کردستان به جهت صادرات را نداشته 
و بهتر است که منابع تولیدی به دیگر محصولات اختصاص یابد. 
که شاخص مزیت نسبی آن‌ها مثبت بوده و زمینه تولید در استان را 
دارا می‌باشند. همچنین محدودیت‌های تعرفه‌ای قابل توجهی برای 
صادرات این محصولات به بازار عراق وجود ندارد. اما با دقت در نتایج 
جدول ۳ می‌بينيم که شاخص بازاری این محصولات منفی بوده و 
این محصولات به سمت مزیت رقابتی» توصیه به متنوع کردن 
بازارهای هدف این محصولات و در همان حال استفاده از مزیت 
نسبی بازار عراق می‌شود. هویج و بادمجان از محصولات مهمی می 
باشند که هم مزیت رقابتی داشته و هم مزیت نسبی. شاخص بازاری 
مثبت این محصولات نشان از بهینه بودن بازار عراق برای صادرات 
این محصولات می‌باشد. لذا تولید بالای این محصولات در استان 
کردستان و استفاده از جذابیت‌های بازار عراق برای این محصولات 
توصیه می‌شود. توت فرنگی یکی دیگر از محصولات اصلی استان 
می‌باشد که شاخص مزیت نسبی و رقابتی آن آشکار شده است. منفی 
بودن شاخص بازاری این محصول بر تنوع بخشیدن به بازارهای هدف 
صادراتی برای آن تاکید دارد. محصولاتی مانند کاهوی کروی 
سالادی و فلفل فرنگی با وجود مزیت نسبی آشکار شده صادراتی» 
تولید قابل توجهی در استان ندارند. لذا پیشنهادات در این زمینه به 
کارشناسان بخش کشاورزی به جهت بررسی امکان تولید آن‌ها در 
استان و همچنین استفاده از سود تجاری صادراتی محصولات سایر 
استان‌ها برمی‌گردد. 

با وجود این ننایج و همچنین ظرفیت‌های طبیعی بخش 
کشاورزی استان کردستان می‌توان ادعا کرد که بخش تولیدی این 


استان امکان بهره‌مندی از این مزیت‌های صادراتی را داشته و9 توان 
تبدیل شدن به یکی از قطب‌های کشاورزی کشور را دارا می‌باشد. اما 
در اين بین بر لزوم تغییر در شیوه‌های سنتی تولیده حرکت به سمت 
تولید مدرن» سرمایه گذاری در بخش صنایع تبدیلی» خدمات و 
نگهداری محصولات. تولید محصولات گلخانه‌ای و همچنین یافتن 
بازارهای هدف جدید تاکید می‌شود. زیرا بالاتر از ٩۵‏ درصد صادرات 
محصولات کشاورزی استان کردستان به کشور عراق می‌باشد و بقیه 
محصولات صادراتی یا به واسطه‌ها برای صادرات به سایر کشورها 
فروخته شده و يا به صورت مواد واسطه‌ای در تولید مواد غذایی به 
دیگر استان‌های کشور صادر شده و محصولات نهایی در دیگر استان 
ها صادر می‌شوند. همچنین بسیاری از زمین‌های مرغوب استان به 
صورت سنتی مورد استفاده قرار گرفته و تخصص لازم به جهت 
استفاده بهینه از این ظرفیت‌ها وجود ندارد. جدای از ظرفیت‌های 
جذاب صادراتی بازار عراق» محدودیت‌هایی از جمله تعرفه‌های کشور 
عراق در زمان برداشت برخی از محصولات و هم‌زمانی برداشت برخی 
از محصولات صادراتی استان کردستان و کشور عراق» وجود دارند. لذا 
بایستی برنامه دقیق به جهت استفاده از مزیت‌های صادراتی کشور 
عراق و همچنین توسعه صادرات به دیگر بازارهای هدف و کاهش 
وابستگی صادراتی به تنها یک کشور در نظر گرفته شود. 


پيشنهادها 

نتایج این مطالعه انعکاس دقیقی از رشته فعالیت‌های کشاورزی 
دارای اولویت صادراتی استان کردستان بر مبنای شاخص‌های مزیت 
نسبی و رقابتی آشکار شده را نشان می‌دهد. اما در اینجا دو مشکل 
اساسی وجود دارد: الف) کشور عراق در زمان برداشت بسیاری از 
محصولات کشاورزی خود. تعرفه‌های سنگینی برای واردات این 
محصولات وضع کرده و اکثر صادرات استان کردستان در فصل‌های 
دیگر سال می‌باشد. ب) موقعبت جفرافیایی و وضعیت آب و هوایی 
مهمترین عامل در امکان تولیدات محصولات کشاورزی می‌باشد. 
احتمال دارد که وضعیت آب و هوایی استان کردستان در برخی از 
فصل‌ها برای تولید تعدادی از محصولات کشاورزی دارای مزیست 
صادراتی مناسب نباشد. با توجه به این توضیحات و تنایج پژوهش 
پیشنهادهای سیاست‌گذاری به صورت زیر ارائه می‌شود: 

- به صورت کلی پیشنهاد می‌شود که ترکیب تولیدی استان 
کردستان به سمت رشته فعالیت‌های دارای مزیت بر پایه نتایج این 
مایخ که کش رخا میاه لب مسارم از این 
محصولات در استان کردستان بالا می‌باشد. قسمت عمده‌ای از این 
محصولات صادراتی از دیگر مناطق کشور می‌باشد. به دیگر زبان 
نتایج این بخش حکایت از وجود مزیت بالای صادراتی بسیاری از 
محصولات کشاورزی در مقابل عملکرد ضعیف تولیدات صادرات 


یک تحلیل تجربی از رقابت‌پذیری محصولات کشاورزی استان کردستان ۱۱ 


محور استان دارد. 

- یکی از نکات مهم قابل بررسی با توجه به نتایج» عدم توانایی 
عاملین اقتضادی استان کردستان در یدیل مزیست‌های نسیی 
محصولات به مزیت رقابتی می‌باشد. به عبارت دیگر با وجود ظرفیت 
بالای مزیت نسبی بسیاری از محصولات کشاورزی در استان 
کردستان» این مزیت به سمت مزیت رقابتی در صادرات سوق داده 
نشده و قسمتی از سهم استان کردستان در بازار هدف به رقبای داخلی 
واگذار شده است. از جمله این محصولات می‌توان به سیب تازه. گوجه 
فرنگی» خیار و سیب زمینی تازه اشاره کرد. 

- نباتات زنده و محصولات گلکاری» آلو و گوجه تازه هویج زرد 
آلو گیلاس, آلبالو دانه‌ها و میوه‌های روغن‌دان توت فرنگی» سیر 
حیوانات زنده و گوشت. محصولات دارای مزیت صادراتی در استان 
کردستان بوده که محدودیت تعرفه‌ای در زمان برداشت محصول در 
کشور عراق نداشته و ترکیب تولیدی استان کردستان می‌تواند به 
سمت تولید اين محصولات حرکت کنند.البته شاخص بازاری منفی 
تعدادی از آنها از جمله نباتات و محصولات گلکاری آلو و گوجه تازه 
زردآلو گیلاس و آلبالو بر لزوم تنوع بخشیدن به بازارهای هدف این 
محصولات تاکید دارد. 

- برخی محصولات دارای مزیت مانند سیب زمینی» سیب درختی 
و پیاز از یکسو با محدودیت‌های تعرفه‌ای در زمان براشت محصول 
مواجه بوده و از سوی دیگر امکان نگهداری انباری و سرخانه‌ای آن‌ها 
تا رفع این محدودیت‌ها وجود دارد. سیاست پیشنهادی این پژوهش در 
این زمینه تقوبت نگرش صادراتی کشاورزان» تجار و سرمایه‌گذاران در 
زمینه تولید. انبار و ایجاد امکانات انباری و سردخانه‌ای این محصولات 
به جهت صادرات در زمان مناسب می‌باشد. مسئولین نیز بایستی 
وه هاش مانب تیلست ماه گت شا کازن کاخ 
سردخانه‌ها و انبار را فراهم بکنند. از سوی دیگر با وجود شاخص 
بازاری منفی برایی سیب تازه» یافتن بازارهای هدف جدید توصیه می 
شود. 

تور از متضیولات هارای بویت تین ما گویشه فرنگتی و 
خیار با حجم تولید بالا در استان کردستان» امکان نگهداری مدت‌دار 
آن‌ها در سردخانه به جهت صادرات در فصل کاهش تعرفه‌های بالای 
کشور عراق وجود ندارد. به همین جهت پیشنهاد یافتن بازارهای جدید 
صادراتی» تولید گلخانه‌ای این محصولات و استفاده از صنایع تبدیلی و 
خلق ارزش افزوده صنعتی برای این دو محصول پیشنهاد می‌شود. 

7 محصولاتی مانند کاهوی کروی سالادی و فلفل فرنگی 
محصولاتی با مزیت نسبی بالا می‌باشند. این در حالیست که تولید 
این محصولات در استان کردستان فقط در حد مصرف خانگی بوده و 
بخش تولید کشاورزی استان از این مزیت صادراتی بهره نبرده است. 
لبته شرایط آب و هوایی برای تولید کاهوی کروی سالادی و فلفل 
فرنگی در استان کردستان نیازمند بررسی بیشتر بوده و متخصصین 
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کشورزی در این زمینه می‌بایستی بررسی‌های تخصصی لازم را انجام بخش واسطه‌ای تجاری می‌تواند از سود صادرات محصولات سایر 
دهند. لذا کارشناسان بخش کشاورزی می‌توانند امکان تولید این استان‌های کشور استفاده ببرد. 


محصولات در استان کردستان را بیشتر بررسی کرده و همچنین 
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۰ ۱/1۲60 ,۳ظ ۱ 

۶ عصلصداویعصا عنام فعصقطه فصتقطی «اممنه لماع «مظ :فممتنهل ۵۶ مممامهب ۸0 0۵۴۲۵۵20۷6 1 ,2013 با ت12 -4 
6 6 )۱۷۲-۴ راون مه فومصتوباظ عم تعاصمت ۵۴۰۸۳۱۱۷۲۸۸۲۲ ۷ م۸ فوم .عمم)مه رهطم 
۰ 1۷۲۵۷ ,۱6۵۰15 /6۲165 ۲۸۵6 ممل۵۲۱ ۱۷۷ 

۶ ۳۵0/۵ 36 مه ممهامه۸0۷ ۵8۵۵۲۵0۷۵ رقاومن ۲۲۵۵6 اصنامن .2009 2۰ تمصان 20 رن مومن۱۷۵ رین م0۲6۵ -5 
مجح م۵0 رممتامتدهامان . روعتتعگ بوم2ظ طمتهعومک . ,عمممهده فصو امتالمم مضه اصنامن انا :206 
06۰ ,60380102۷ 1[ 

تجعتباظ اقممتاهاط ,21753 مد مم:0 ۷۲/۲ عممامه۸0۷ و۷ هدومن ۵۶ ومتصصهد نا مظ1 :2015 ۱۰ 4صن 20 ریظ.0 ط0عصه! -6 
۰ 1۸ ر6ع09010) رطه‌تهع عم متعمجمعظ 0 

۰ 2۲6 )مانه۱۷ مومت خر ماعممدظ لمنااممگیمها۱۷ وهلوعمم4صا. .2003 .ظ هون هه .۷۷ ماصهت وتا -7 
۰ ۱۲۱96۲ 6 فتاه ۷ رهز تمتممما مونا مقعمفیامگز 

هو مه :ومافممصظ ممهاصه مه م۲ همهم ۵ «ممماولوومن .2016 9.۳۲۰ مبامتنو لحم ,۷۲۸ اتقو ریکرل تقطک -5 
-2752 :(23)6 21صبامل ات۵562 ۱۵۵0 لمطم)مصمص .عامنالمت محصتنداه صفتفه 0)60ع۱عو هه صهلو/۱۷۲۵12 عظ) حصم عمصعل1بم 
280 

2 همه ۱۲ همم مه متا جمعاهه تماععو مستاانه‌تتوظ 01 مممامه تاه 0۵۴۵2۲۵0۷ ,2013 .وه )عصصطاع]۷ -9 
884-5۰ :(8)10 موم [هتهانه‌تنه۸ ۵۶ لممنامز 

۶ 016مانه۸ .ومتصممرنا مممامه مه ماههممههن0) 0 ولور امه لهمتنژن‌تصرظ مه ,2013 .۲ ۳061 مه ر.ظ.1.1 صففاظ -10 
۰ ۱۷۱۷۱۷۷۰//: ۳۱۲۱۵ 

(امحاوطاه طفتاعصظ طازه صفتوعظ م) .عمصد ۲۵ صد)ولل منک ۵ ممتام‌۲۴۵00 ۳۵0۵۲۲ 10 ۳۵۵۲۵۲ ۳1]۵۵۷۵ .2017 ۲۱۰ هنطتصتطای۴ -11 

۰ 0/12 .2010-2016۰ :100/5]20606)ه)دتصتصخ فعصماویت صفع ۵۶ متاطاناموی۲۴ متصصقاع؟ م1 -12 

0 1620۷7۱602۵6 2 ما فصمتاهه مه رومتصهم‌صم رقلمتال۷1 ص۱1 م۶ وقایی؟! وا م1 بط۵1ع۷۷ عصتلاتبدظ .1996 ۲ #«معبتط] -13 
۱۱6۷ ۴۱۵۵۵1۲۷۰ 

۰ 1۲۵۴۰ 0۶ 2۵0009نصهع0۵۶ ومتامعه۳۶۵ 11۲206 -14 

۶ ولحصمظ م1 ,1۳46 مممامهب هه هدومن ۴۵۷6۵۵۱۵0 ۱۵211260 ۰1 .2009 .ظ عصیاما 0ص2 ر.ل له میک ۷۲ -15 
267-۰ :(43)1 0168266 1۵82100821 


نشربه اقتصاد و توسعه کشاورزی کصمصممابعظ مجح ممتممم امه نموه ۵۶ موز 
جلد ۳۴. شماره ۱ بهار ۱۳۹۹ ص. ۱-۱۳ 1 1-3 .۲ ,2020 ومند5 با 0 ,34 ,۷۵۱ 


م۳۲۵0 ناو 0 امن ۵ افص مان جر 
۵ 1۱۲۹۵ 


تج مطوم]۱۷ ترووا۸ .1 -*" متصتصنط 1۴۵ ۲۷۰ 
11-07-18 :16061۷60 
19-02-2020 :6660۲60 


عالتق تحطاماع مصتعمع‌مصز فطا قح ۵ وج عمامع ممتامتلهين عصتل‌نهععر فممتافاتصطتا م1 خممتام0 1۳۸0۲0۵ 
۲ 10۳ واقتاجماو فا مادعا ,قومصهتااممصومن مامتتلم۳0ج ۵ معصها0۲ م1 مصا 0مفهعتمصا هه وامممممتتنا0ع۲ 
000065 نموه ۵۶ وعمتاموع۲ اصماتممصها کن طتاتماهانه2 عمط [[۷۵ وه اماتههه ومد ما وقعععه فقو م1001 
امبهلن‌تنوه مصتادمونه 20 ممتامتلم0عج 0 فصصتما ظاً وقمتومم. معلقصظر مه 12160 فقط صف! صا مممتامن صقاولل نک 
۰ اه ناه روخ 0 ومم‌تتامو ‏ ت0طاق1 قصه. ماه اصدهاعممرطصا_ معط فقط. ومصزب۵عظ صهاوتل‌تسکا وصفیا. .عامتالمام 
6۵ ۳۳۹ ۵۲0۷۱1۵۵۵ صه]ولل تک باصممتمه 1.5 «اتقممط و1 تج فامنالميم احتنآتامزبوه و صدا ۵۶ معقطه صهاوتلتک 
6 )عمج اهطمتامصعهاصا ما وععصهبتاتاهم‌صمع فلا مو2ععهصا ما ععماصه20۷7 و۷ تامهم م4صه همهم فا 
۵ .0110168 مومع )0۲مرحا چم موه ما ومتاصامن ]۵ مصملصها ما متهانه ما ۵0فا مه مهمامه207 ۷۵ اتامم‌۵ 2020 
ص امن نموه ۵ فومموب نموم فطا صتقاوه ما فعمتهه‌نصا اصمعللنل ۵۶ ممتاممناهم 2 ۱2260 2۷6 
۰ 2] 1۲0115 

عصمععها عقط عقطا جمصمصصمصمطن عمتعممالقل 2 و1 ووعممتاتاهم‌مومه لقصمتاهطصماصا م1 :فل۱۷۲60۵۵ مضه واهنه) ۱۷2 
6 اطا ععصقطه عقطا فع2لففطمهه معط متجمجمعع مهم ,۵۲14 و هط کصه)تممرحظا. «امصل8م1۳016 
۴۲ 13) ماباماتتااه فتمطام) .عامتال0عج گ۵ه 2000۲5 هه اصعصصی«م0صم مط) ما فععصقطه گه همتام116ع۲ 2 06 0۱10و عع2)صه 20۷7 
امطمتایتاتامص .عقاوم متاوعصصمل 4ص ماع ممتامنلمج روقع 102۷مصطهمعه عطع مه فصمتاهنهمن مق ۷۷۵۳۵ ۵۶ عفنتوه 
مممه امه مه صمامنل0۳0 ]قطا ومم‌ممل۷1ظ .0۵06 ۷۷۵۲۱۵ عصتامع211 120015 مط) میم آماتوه ممصصبط قمع طتلمتان 
موه 1۵ 1۳00010160 جهع‌ها. فقط وعفتد ممصممصا قاامجه وه ف2. -۵۵0211260و 8۵۲۵ 0۷۵51160-001 2۵۲۵ 
امزامنط1 01 16۷1۷۵ 2 ۲0۲ ورفووها 2 وج صععله) رمع‌ها فقط 4ص فامتلعم معط مه 6۷۵0۱۷۵ ۱0۲ وعمل مهماصه207 0۵2276 
۰ 9100108۵ 016۷ 1 برمت۵1 

کته )م۱2 )مدومن موجه رما مممامهب ۸ ۵۵2۵۷۵ ۴۵۷۵۵160 260ت1مصصم۱ عطع فعفا تهمرهمر فتط 1" 
-2010 ۷6۵۲5 36 10۶ عمصد۳0 صه)ون ننک ۵۶ فامنمزم نموه ۵۶ وعممهبتاتاهم‌درمی فظ 22728 مه وعع1ص (0۳۲9) 
با ووممه۷ب تاه موجمع هه دامع )اتمه فاعم 2۵005 :1۳016001۲8 مععطا ۵۶ صم)مصتطاجمع ود »رع0صا 0۳۲5 .2016 
6۵ 13۵6 .۹6000۲ اهعناانه‌تنوه معط م6 عمصهبعام۲ طاز۳ فصصملا لمتانه‌تنوه 32 ۶۵0۶ همه و2 ومرم0ص موفط 1" 
۲۱(۰) ورد ممتهگ1وعمله مه عصتلم) 260تمصصنهز۳ معط و فصصمقة آمعتانم‌تنهه ۵۶32 عمتاهعللووداه مطا 10۶ ولفوط 

16 060۷۵۵۵ 20۷20226 76 ت2وم‌صمی فص عقطظ ممصزمزص مع)عتلسکا عقط) مدای عالناعع: م۲ :متعفیه عزظ 0صه )و16 
,020 راومه معصصعلا لمتنانم‌تنهه 16 عومطا عصمصصم. .وعمص71مزج. صویا تقطاه ما عصنهم‌صمع. فصصقلد. امتالناها هه 
۵۵۵۵ 00۳۱0۵12101۷۰ طعتط ه 2۷۵ اصهاموعه هه ممامصماه بمتهاوم و000۵ ردعاطمام۵ع۷ عطاه رععنام۱ متام 
136 وم0162ض1 106 0۵ فط رفل۵۲ قطان فطع م1 ,0.0005 صقطا ععمصظر. بوها .106 هت ۱۴ مطا )۷1 
٩۳2۷۵۵۲۷‏ باصقاموعه ۶ه اولوجمه ۱8696 .عصصماا اوه ۵ ما عمصارمم صماوتلتستنک ۵۶ ممهاصه207 و7 تامهم 
02000 0۲0۷1068 صهافل سک قمع بصع رم 0ص معتطام1 رعمتمن. رامق رعلاتهع 201۳219-۳066 
20016 276 فام۳00 صما1۳000۲ ۱۳۵90 .م20۷2 و7اا۵مصومن مه فاعنلمت هعموص ۵ مممامه20 7و0 
200 مما00 رعتاع( رته‌ماصنامتن رمتقصطها 

وه ماه مامالمن ما0۲( 10۲ ماقتتم20(0(۲0 وا اماتهصه محتا مه فطع 0ع12قهصامجنرم »رم10 امعه اماتهصه ۵ نوی 
رله‌طاصصامنتان . روم‌تصتط مضه فام0تتقه روعتطام1 رقامالقطه هه ممللمع رمتقامم ,عامتالمتن وتق همه اتمه رولقصتصه طوع] 
11 1 ءعهاص2072 00۵0۲۲ ]0 فقط ممصاامتس صهاوتسنک باظ .عمتجم مه مات 0ع رمماممماه متسه رامداموعه 
۵ 0 0۲۳0۵۷186۵ 20)وتنتاک صز متمصصق مط م۶ [12مزامجهه ور 14 افص 0عاوموعبه تاه وتطا ۵۶ فالناوع؟ م1 .مامتامم۳م 
0 60980021201۷6 ۳0 ۵۷۵ مه ۳ مولع مضه معهامه 20 7۵ امومع مج ۲۵120۷۵ 27۵ فتاه مامت فطا 
60۵۵01۷۰ 

ما عمامه207 وعممه۲تاتاوم‌جوهه ۵ مععتلمز ۱۷۵ عصمصصه مممامنفمم لومنتورصن فتاه عمجم ونژ خممتعتمومن 
6 ۷6۵۲۰ 5۵۷۵۵ 0۲۵۷10۱۷8 عط صا فحصماا لفسلته‌تتعه طا معمامهله امممتمممامد ممصام صهاوت‌سکا مصتصقه 
۲ و1 1 تاه رقامنالمن اهتتتانه‌تتوه ۵ «صفصظ صا ممفمه207 2120076ممع فقظ ممصهامزم صقافتلتننکا تقطا امه فالناوع۲ 
قااً جهن ما تا افنامه مامت صقاونلسکا بامایفجظ آمعتها صا مممامه 20 مهن عصتاهعتن صا لنووعمعناه 
۵۵ ا0ع27) 0۴ متقطاه فلا 0۵۷7۵10 ما معقاصه*20 0۷۵ا۵ممطمع مه قامتلم0۲ ۵۴ ومماصه 207 م0 


بطمتاهلععهاه 8 رممماصه0۲ه عتاتاومصصمت ‏ رمممامه 0 هدومن رقامن لوخد 1۵۲۱۷۵۲۵8۰ 
۵ 0115]2 اک 


2 مه ۱۷۵۲۱۷ ,راتویع نا عمولا محصو روط روم‌تطمممعظ ۵۶ اصمصص)نجمع(۱ ۵۶ ۲مامناتاوه1 -1 
رم اتمصصرع ه) متصتصتطه نج ۷ نط: اتمصط! منم مت طمم دمم -۶) 
مه رد222 ۵۶ تفع ندرا ۸220 متصصفاع1 روع‌تصطمطمعظ گ0 ]صمحتات1۳۵۵2 0۴ ۳۲۵169501 ۸8001216 -2 


